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Campus Universitario y Superior de la Camara de Comercio de

El campus formativo de la Camara de Sevilla es hoy el Gnico centro
de formacion en EUROPA de estas caracteristicas.

La CAMARA OFICIAL DE COMERCIO DE SEVILLA, situada hoy a la cabeza de las
Camaras de Comercio Espafiolas, es una corporacion de derecho pablico que agrupa
a la totalidad de empresas de Sevilla, promoviendo sus intereses empresariales y el de
sus profesionales a través de actividades de mejora de gestion, internacionalizacion,
marketing y ventas, formacion, emprendimiento y consultoria. Las Camaras de
comercio se agrupan a nivel nacional e internacional con presencia hoy en casi la
totalidad de paises del mundo.

El Campus formativo de la Camara agrupa formacion universitaria, profesional y de
posgrado a través de las distintas instituciones que lo componen.

En este entorno educativo por el que han pasado mas de 60.000 estudiantes, los
jovenes se forman en un ambiente creativo y plural vinculado con el mundo de la

empresa | las necesidades del mercado laboral, fomentando la innovacion, la libertad
de pensamiento y la aportacion de valor a la sociedad actual.

(Camara

Sevilla

!

Nota: Entiéndase género masculino como
género gramatical no marcado.
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+ Especialista en Marketing Digital y Comunicacion Empresarial

Periodismo
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Un Campus de formacion universitaria, formacion
profesional y posgrado abierto al mundo




10+1 razones para estudiar con nosotros

Comprometidos con la empleabilidad y la innovacion en un entorno global

€n un mundo cambiante y cada vez mas interrelacionado el objetivo de las instituciones que conforman
este Campus es preparar futuros profesionales, capaces de aportar valor afladido a las entidades
generadoras de empleo: empresas e instituciones pablicas. Ese valor afiadido se genera por las
aportaciones de estos profesionales en tres ambitos de actuacién: la INNOVACION, la GLOBALIZACION y la
EMPLEABILIDAD, y para poder implementar en nuestros estudiantes esta vision de la aportacion de valor,
el modelo educativo de este campus se fundamenta en estos tres focos de actuacion.

innovacion

Un campus formativo en Andalucia donde se potencia
el aprendizaje del trabajo en movilidad a través de la
practica del m-learning, metodologia de aprendizaje a
través de plataformas virtuales en las que los alumnos
reciben el material de curso y se comunican con
profesores y compaferos.

La conectividad e interactividad se consigue desde el
primer diay lainteraccion teoria-practica se afianza
con los espacios multimedia avanzados puestos

a disposicion del programa formativo: salas iMac;
platé de television para edicion virtual; estudios de
grabacidn y produccién; Gltima tecnologia en camaras
de grabacion digitales; etc. Soportes que refuerzan la
innovacidn en el modelo educativo de este campus.

Dicho modelo educativo se apoya en diversos pilares
entre los que se encuentra el programa Teaching
Made in EUSA, un sistema de perfeccionamiento
continuo de la labor docente del profesorado a través
de formacion especifica, difusion e implantacion

de buenas practicas y redes de colaboracién mutua
en métodos y recursos pedagogicos. Nuestros
estudiantes y sus familias, ademas, tienen a su
disposicion tutorias personalizadas, seguimiento
periddico continuo del estudiante (opcional]

y clases de apoyo en los Ciclos Superiores.

globalizacion

,'I' €n un entorno global, nuestros estudiantes deben estar preparados para trabajar
en cualquier parte del mundo, por ello potenciamos sus competencias lingiisticas,
preparandolos para la obtencion de la certificacion B1, B2 o C1 eninglés? (en
funcion de la demanda),

5 asi como su adaptabilidad en entornos de trabajo internacionales y multilingies:
mediante la posibilidad de realizar parte del plan de estudios eninglés?, la
incorporacién de estudiantes procedentes de otras Universidades internacionales?,
o la posibilidad de acceder a becas y otros programas internacionales.

1 Para alumnos de Grados Universitarios.



empleabilidad

6 La empleabilidad de nuestros estudiantes es el valor mas importante por el
que se guia la actividad formativa que desarrollamos en el Campus. Paraello,
alineamos recursos, esfuerzos, objetivos, metodologias de ensefianza y aprendizaje,
con el objetivo de incrementar las posibilidades de insercion laboral de nuestros alumnos
en las tres vias de colocacion existentes: creacion de empresa, cuenta ajena y funcion pdblica.

Desde este enfoque, apostamos decididamente por ellos ofreciéndoles la oportunidad de comenzar a liderar sus
vidas, haciéndoles sentir mas responsables, fomentando su iniciativa, creatividad, autonomiay confianza en si
mismos. Formamos a jovenes para que sepan trabajar en equipo, busquen soluciones a problemas, aprendan por
simismos, sepan administrar y aprovechar su tiempo, se orienten a resultados, sepan comunicar, motivarse y
motivar a otros.

€n definitiva, formamos a los profesionales que las empresas e instituciones de todo el mundo demandan hoy dia.

Para ello: /

Contamos con un extenso plantel de profesores que, ademas de su actividad docente, desarrollan su
propia actividad profesional o empresarial para gque puedan transmitir o que el mercado laboral esta
demandando.

8 Ofrecemos a todos nuestros estudiantes, de manera complementaria y gratuita a la formacion técnica, un
itinerario de orientacion laboral y profesional que parte de la evaluacion inicial de competencias (iniciativa,
orientacién a resultados, trabajo en equipo, empatia, confianza en si mismo, etc.], continGa con sesiones de
orientacion profesional, un programa especifico de talleres y sesiones de formacion dirigida a potenciar el
desarrollo de estas competencias, y culmina con la posibilidad de disfrutar de servicios de intermediacion
laboral cuando ya estén titulados.

9 Fomentamos, dinamizamos, identificamos y apoyamos las iniciativas de emprendimiento a través de un
programa especifico de acompafiamiento y desarrollo de los proyectos empresariales de nuestros alumnos.

1 0 Y mantenemos un contacto permanente con nuestro entorno empresarial para estar atentos a sus
necesidades de recursos humanos, colaborar conjuntamente en la formacién de nuestros alumnos y
generar oportunidades para ellos.

Todas estas actividades se integran en el programa Emprésate 360°, programa de empleabilidad y
emprendimiento Unico en Espafa, que se nutre del profundo conocimiento del mercado laboral de la
Camara de Comercio de Sevilla.




Cada estudiante es Gnico/a. Potenciamos su
desarrollo profesional y personal de manera
individualizada, obteniendo el maximo
rendimiento de cada uno de ellos/as.




Los estudiantes del Campus de la Camara
de Comercio de Sevilla potencian los

principios de DESARROLLO SOSTENIBLE
en las Pymes y autonomos/as de Espaia

El objetivo es convertir a los 2.000 estudiantes anuales que pasan por su campus en embajadores
y facilitadores de implantacion de la AGENDA DE DESARROLLO SOSTENIBLE 2030 (Naciones
Unidas) en las empresas y entidades piblicas donde posteriormente se incorporan.

Con el objetivo de potenciar en las empresas de Andalucia Occidental la puesta en marcha de la AGENDA DE
DESARROLLO SOSTENIBLE 2030, los centros de formacién que conforman el Campus de formacién de la Camara
de Comercio de Sevilla incorporan a través de su programa EMPRESATE 360° un itinerario de formacion transversal
orientado a la sensibilizacion y adquisicion de competencias técnicas referentes a los OBJETIVOS DE DESARROLLO
SOSTENIBLE 2030 y su proceso de implantacion en las Empresas y demas organizaciones.

AWy, AGENDA

s 2030

“La Agenda para la accién mundial durante los préximos 15 afos
es una carta para las personas y el planeta en el siglo XXI hacia la
creacién de un mundo mejor”

Declaracion Agenda 2030, 2015

En la actualidad y segin datos de la CEQE el 82% de
las grandes corporaciones espafiolas ya esta tra-
bajando en un marco de implantacién en su
organizacion de los objetivos de desarrollo
sostenible, en una apuesta que trasciende
la sostenibilidad estrictamente energéti-
ca para ampliar la visién a los cinco ejes
del desarrollo sostenible: personas,
prosperidad, paz, alianzas y planeta.
Las pymes y autébnomos que confor-
man el tejido empresarial de nues-
tro pais empiezan a descubrir que el
desarrollo sostenible genera nuevas
oportunidades de negocio, promueve
la innovacion y mejora la reputacion
de marca. Las administraciones pabli-
cas ya han incorporado la agenda 2030

a sus funcionamientos de gestion.
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AGENDA 2030

Lograr el desarrollo sostenible en un mundo diverso

€l programa de formacion aborda los siguientes apartados:

« Comprender el alcance de los retos y la complejidad de los desafios del mundo contemporaneo.

« Aprender acerca de la Agenda 2030, los Objetivos de Desarrollo Sostenible suimportancia como solucién a dichos
desafios y la aportacion a la cadena de valor de las empresas de dichos objetivos.

« Reflexionar acerca de su papel en la transformacion de los valores e identidades actuales.
« Conocer estrategias profesionales de innovacion aplicadas a la empresa.
« Descubrir el papel de colaboracion como estrategia fundamental para generar proyectos vinculados a los ODS.

« Comprender desde la practica la capacidad que tienen las empresas para promover cambios y mejoras en la sociedad
através de la participacion de lainteligencia colectiva que reside en sus propias organizaciones.




Un Campus de formacion
conectado con la realidad laboral

La corporacion Camara de Comercio de Sevilla cuenta con diversos espacios para el desarrollo profesional
de nuestros alumnos, en los que podran asistir a eventos profesionales, espacios coworking, asesoramiento
en emprendimiento, entre otras actividades.

SEDE INSTITUCIONAL Plaza de la Contratacion
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SEDE PRINCIPAL
Campus Camara

La formacion de nuestros estudiantes se desarrolla
en mas de 5.000 m? de instalaciones, con 35 aulas,
biblioteca, sala de estudios, 7 aulas multimedia, salon
de actos y miltiples espacios destinados a la formacion
teorico-practica de nuestros estudiantes.

VISITA VIRTUAL




La Empresay el Empleo en el Campus
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empresa

Partiendo del conocimiento de la reali-
dad empresarial, la Camara Oficial de Co-
mercio de Sevilla impulsa la integracion
del mundo de la empresa en el ambito
educativo superior a través del programa
Emprésate 360°. Esta integracidon cons-
tituye una necesidad de los centros for-
mativos actuales: el conocimiento de las
necesidades de personal de l[as empresas,
la formacion especifica que se demanda
y la adaptacion de los planes de estudio
a la creciente evolucion de cada sector
profesional, hacen atractiva e imprescin-
dible dicha integracion entre el aula y la
empresa, incidiendo en la empleabilidad
de los estudiantes.

Este programa, paralelo al plan de estudios, pretende:

Evaluacion y entrenamiento en competencias profesionales.
Se realiza una evaluacion de las competencias que posee
cada alumno: el liderazgo, la iniciativa, la responsabilidad, el
autocontrol, la confianza en si mismo, el trabajo en equipo, la
creatividad, etc. Esta evaluacion le aporta un mayor conoci-
miento de st mismo y de las competencias que necesita po-
tenciar para mejorar su empleabilidad. Tras esta evaluacion, el
alumno esta listo para entrenar dichas competencias en los
diferentes talleres que ponemos a su disposicion.

Fomentar el desarrollo de habilidades practicas en nues-
tros futuros profesionales mediante concursos y retos
profesionales (concurso de ideas creativas, fotografia,
cortos, desarrollo de Startup...]

Fomentar y apoyar el emprendimiento: a través de talleres
para emprendedores (convertir unaidea en proyecto, elabo-
rarunplande negocio, formulas de financiacion, coaching...],
espacios co-working disponibles para alumnos o antiguos
alumnos, tutorizacién de proyectos empresariales...
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Congreso Internacional de Emprendedores celebrado en el Campus

« Ofrecer informacion a los alumnos sobre cada sector pro-
fesional: a través del envio de informacion sobre ofertas de
empleo, la realizacién de visitas técnicas a empresas o la
asistencia a eventos y conferencias de profesionales que
puedan aportar al alumno una visidn cercana de la realidad
profesional.

e Facilitar la realizacion de practicas profesionales en em-
presas. La Camara de Comercio de Sevilla facilita acuerdos
de colaboracién con empresas para que nuestros estu-
diantes realicen practicas.

« Poner a disposicion de los estudiantes herramientas de
orientacion laboral para apoyarles en la basqueda de em-
pleo, establecer objetivos o proporcionarles recursos. Asi
como talleres de formacion para la basqueda de empleo,
preparacion de entrevistas de trabajo, video-curriculum o
curriculum creativo, realizacion de presentaciones, etc.

Camara Oficial de Comercio de Sevilla

« 136 anos de gestion en el mundo de la empresa

» 130.000 empresas adscritas

« 56 empresarios/as representando todos los sectores en sus 6rganos colegiados
» 9.800 actuaciones anuales generadas para la empresay sus profesionales




Entidades Colaboradoras

Mas de 500 empresas y organizaciones trabajan con
nosotros en la empleabilidad de nuestros estudiantes,

aportando informacion sobre las competencias profesionales mas demandadas por las empresas, ofreciendo
practicas en empresas a las gue el alumno puede acceder desde el primer dia, acudiendo a las aulas a compartir
el conocimiento de sus profesionales y participando en jornadas empresariales que se organizan en el Campus.

Aqui va una pequefia muestra de ellas:

450 evaluaciones
de aompefenaiag cada afo

500 pricticas

anuales gestionadas

Mg de 30 ,
talleres y charlas \ / /
profesionales al afio
-
~

Fomentamos la formacion y el aprendizaje desde
la experienciareal y la presencia en el mundo laboral




EeMmpresa

Alma Comunicacion y Estrategia, S.L.
Almazaras de la Subbética, S.L.
Antena Huelva, S.L. (Canal Luz)
Aralan Films

Atresmedia Radio

Ayuntamiento de Berja
Ayuntamiento de Castilleja de la Cuesta
Bafios Arabes Aire de Sevilla
Blogosur Comunicacion

Cartuja Maovil, S.A.

Cercebelo Assets, S.L.

Consorcio de Turismo de Sevilla
Defcom? Sur, S.L.

Degenero Publicidad Global, S.L.
Dosifica Eventos, S.C.

Estudios Musicales Metrépolis, S.L.
Europcar

Excmo. Ayuntamiento de Almendralejo
Global Holiday Card

Goldenmac, S.L.

Grupo Absolute

Guadahotel

Hoteles El Fuerte

ltgea Software Deployment, S.L.
Kometasoft

Locauto, S.L.

Maestranza Films

Mettre, S.A.

Montrel Ingenieria Informatica, S.A.
Museo de Carruajes

Oleoestepa S. Coop. And.

Omeya XXI,S.L.

Opinion Plural, S.L. (Telesevilla)
Paradores de Turismo de Espana, S.A.
Pelayo Producciones, S.L. (Estudio La Bodega)
Pepsico Foods, A.LE.

Producciones Cibeles

Savitel TV, S.L.

Semae Acquajet, S.L.

Seur Geopost

Sevilla Wagen, S.A.

Son de Produccién, S.L.

Speak & Fun Espafa, S.L.

TCM Audiovision

The Salmon Factor

Turismo de la Provincia Diputacion de Sevilla
Viajes Descubrimiento

Videos LowCost

Vip World Events

WAO Producciones (Colin Preston)
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CENTRO UNIVERSITARIO

EUSA 7EUSA

. . . : v’ CENTRO UNIVERSITARIO
Adscrito a la Universidad de Sevilla D s i comercoseuui

€l Centro Universitario EUSA es un centro adscrito a la Universidad de Sevilla
gue imparte titulaciones Oficiales de Crado y se encuentra integrado en el
Campus Universitario y Superior de la Camara de Comercio de Sevilla.

ACCESO: Para acceder a cualguiera de nuestros Crados deberas disponer de alguno de
los siguientes requisitos: Bachillerato y Selectividad; un Ciclo Formativo de Grado Superior, o
haber superado la prueba de acceso a la Universidad para mayores de 25, 40 6 45 afios.

PRE|NSCR|PC|ON Y PLAZOS DE MATRTCULA: Para obtener plaza en nuestro

centro deberas realizar la preinscripcion en la web del Distrito Unico Andaluz en los plazos

estipulados para ello. En nuestra web puedes consultar de manera detallada como hacerlo:
www.eusa.es/blog/preinscripcion

Una vez adjudicada tu plaza podras matricularte con nosotros en nuestra web o acudiendo a

nuestras oficinas.

TITULACION: Atterminartus estudios recibiras el Titulo Oficial de Graduado Universitario
expedido por la Universidad de Sevilla.

TTTULO DE ESPEGAUZAGON: Al finalizar obtendras el Titulo de Especialista por

la Camara Oficial de Comercio de Sevilla.

PRACTICAS: Nuestro proyectode practicas, incluidoen el programa Emprésate 360°, esta
configurado para cumplir el objetivo de acercar a nuestros alumnos a la realidad empresarial y
laboral desde el primer dia.

FINANCIACION: Gracias a entidades bancarias colaboradoras existen opciones de
financiacién disponibles para las familias que lo soliciten.

Becaala
Excelencia
M2 José
Urufuela

Ayuda
al Estudio

Matricula

(Dto. en precios
plblicos en
1 asignatura)

Y AYUDAS
AL ESTUDIO

Club Camara
5%

Hermanos
Matriculados
10%

Numerosa
(Descuento
en precios
pablicos) )

Para més informaciéon
consulta requisitos en:
www.eusd.es



GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

+ MARKETING DIGITAL ¥
COMUNICACION EMPRESARIAL

TITULO DE ESPECIALIZACION CAMPUS CAMARA DE COMERCIO DE SEVILLA

P I a n d e E St U d 'i O S (240 créditos 4 afos): enfocado a la preparacion especifica

en publicidad y relaciones pablicas de los alumnos durante los

G RADO cuatro afos del grado.

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4o CURSO
1° « Economia Aplicada a la Publicidad e Tecnologia de los Medios « Planificacion y Gestion de o Cestion de Marca
SEMESTRE  » Lengua Espaniolay Publicidad: Audiovisuales Medios Publicitarios « Publicidad en Sectores
Saber Idiomatico y « Creatividad Publicitaria « Programacion y Técnicas de Econdmicos y Sociales
Competencias Comunicativas « Estrategia Publicitaria las Relaciones Pdblicas « OptativaV
« Teoriay Estructura de la Publicidad o Métodos y Técnicas de « Teorfay Tecnologia de la « Optativa VI
o Teoriay Estructura de las Investigacion Social Fotografia Publicitaria « Optativa VIl
Relaciones Pdblicas « Teorfa del Consumo Digital « Optatival
« Teoria de la Comunicacion « Optativall
2° o Estructura de laInformacion « Derecho Publicitario « Disefo y Tecnologia « Trabajo Fin de Grado
SEMESTRE  » Marketing « Redaccion Publicitaria Digital en Publicidad « Optativa Vlll
« Psicologia Social de la Publicidad « Direccion de Arte « Gabinetes de Comunicacion « OptativaIX
y las Relaciones Pdblicas « Investigacién Publicitaria * Administracion de « Optativa X
« Sociologiay Estructura Social « Teorfa e Historia de la Propaganda Empresas Publicitarias « Optativa XI
« Historia de la Publicidad y « Optativalll
las Relaciones Pablicas « OptativalV

CATALOGO DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Analisis del discurso publicitario - Contexto Artistico de la Publicidad - Teorfa de la Imagen - Historia de la Comunicacion - Comunicacion Comercial y Cultura de masas -
Publicidad, culturay generacion de contenidos - Comunicacion Politica - Deontologia y responsabilidad social en Publicidad - Estrategias Discursivas de la Comunicacion
verbal en Publicidad y de las RRPP - Promoci6n de Ventas y Consumo - Teoria e Historia del Disefio Publicitario - Ceremonial y protocolo - Direccién de Cuentas -
Comunicacion en el Punto de Venta - Produccion Publicitaria

Especializacion en Marketing Digital y Comunicacion Empresarial

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO
« Presentacion Sistemasde e« Gestion al Marketing Online y Web o Programas de destién para una « Emprendimiento
Competencia « El funcionamiento de los buscadores: €l proceso de SEO  comunicacion corporativa eficiente: « Trabajo Final de Especializacion
« Introduccion a las y la subasta de SEM Paquete Adobe (Photoshop, lllustrator e
especializaciones: Master .« Estrategia digital en redes sociales Indesing) o
class / Visita Competencias , pnalftica web ylaimportancia de los datos « Disefio vbexb basado en la experiencia de
usuario

« E-commerce y marketing de producto digital

« Digital and Social Media Marketing. Content & UX Write o TEnGniEs | EElTains T ol die A i

en la gestion de comunicacion de una

« Display y compra programatica empresa
+ PROGRAMA BILINGUE + ACREDITACION IDIOMAS + PROGRAMA DE EMPLEABILIDAD
(Opcional] (B1,B2,C1) « Practicas en empresas desde « Master Class con profesionales
Puedes realizar parte de Preparate para acreditar tu nivel 2° curso « Retos y concursos
tu plan de estudios en de inglés con nosotros durante el « Entrenamiento en las profesionales
inglés (hasta un 35% del primer curso y aprovecha nues- competencias mas » Formacion en Objetivos de
Grado) tros programas internacionales demandadas por las empresas Desarrollo Sostenible 2030

Salidas profesionales

Director Creativo - Director Agencia de Publicidad - Disefiador Grafico - Relaciones Plblicas - Director de marketing
- Director de Comunicacion - Ejecutivo de Cuentas - Experto en Analisis e Investigacion de Mercados - Social Media
Manager - Community Manager - Técnico de Comunicacion/Publicitario

-y
maruw gggmggj,rﬁ%g talento aragrama s |3 GHSEta
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GRADO EN PERIODISMO

+ COMUNICACION CORPORATIVA®
Y ENTORNOS DIGITALES MULTIME?%

TITULO DE ESPECIALIZACION CAMPUS CAMARA DE COMERCHD!SE

Plan de

(240 créditos 4 anos): orientado a formar profesionales del periodismo en profundidad
desde el primer curso. Para ello se compone de asignaturas especificas de aplicacion

L]
E St U d 'I O S directa al mundo de la comunicacidn y el periodismo. Para lo que contaran con los me-
dios técnicos apropiados para su formacion practica (platé de TV, estudio de radio y
G RAD O grabacion, software de edicion y postproduccion de audio y video, salaiMac...)
1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4o CURSO
1° + Competencia Comunicativa « Derecho de la Informacion « Periodismo Politico y Econdmico « Andlisis del Discurso Periodistico
SEMESTRE en Espanq[ i} ) « Teoria del Periodismo « Redaccion Periodistica (Prensa) o Cibercultura
+ IntroduccionalaEconomfaAplicada « Documentacisn Periodistica « Gabinetes de Comunicacion « Optativa V
. Relac10ne‘s’lntemac1o'nalels « Historia del Periodismo Universal « Optatival « Optativa VI
+ Introduccidn a la Sociologia « Tecnologiay Disefio de la « Optativall « Optativa VIl
« Historia Social de la Comunicacion Informacion Escrita
2° « Historia del Pensamiento « Géneros y Estilos Periodisticos + Redaccion Periodistica « Trabajo Fin de Grado
SEMESTRE  Politicoy Social « Periodismo Especializado (Radio y Television) « Codigos y Valores de la
« Teorfay Estructura de la Publicidad  « Produccion Periodistica « Tecnicas de Investigacion Profesion Periodistica
« Psicologia Social de la Comunicacion « Fotoperiodismo en el Eerlodlsmp ] . « Estructuray Poder de
« Tecnologfas de los Medios « Teorfas y Técnicas Audiovisuales « Historia del Periodismo Espaiol la Comunicacion
Audiovisuales | Aplicadas al Periodismo « Optativalll « Optativa VIl
« Teoria de la Comunicacion o OptativalV « Optativa IX

y de laInformacion
CATALOGO DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Opinion Pablica - Organizacion y Gestion de Empresas Periodisticas - Periodismo Multimedia y Disefio Grafico Digital - Disefio de Programas Informativos - Periodismo
Cultural - Periodismo de Sucesos y Tribunales - Periodismo Deportivo - Periodismo de Viajes - Periodismo de Viajes - Periodismo Social y Educativo - Redaccion
periodistica en la red - Escritura creativa - Comunicacion para el Desarrollo Social - Innovacion Cibernética en Periodismo

Especializacion en Comunicacion Corporativa
y Entornos Digitales Multimedia

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO
 Presentacion Sistemas de o Gestion integral de la Comunicacion « Gestion de contenidos digitales « Emprendimiento

Competencia « Comunicacién 360°: interactiva, direccionaday « Posicionamiento SEO « Trabajo Final de Especializacion
« Introduccion a las segmentada « Creacion de la sala de prensa virtual
especializaciones: Master 4 Direccion de Comunicacion « Eventos de prensa en directo
class / Visita Competencias , comunicacion interna y externa, online y offline « Seguimiento e informes de clipping

« Comunicacion a través de redes sociales, movil y « Lenguaje y técnica de laimagen y el

plataformas colaborativas sonido

* Relacion con los medios « Dinamizacion de redes sociales

« Networking « Creacion de paginas web
+ PROGRAMA BILINGUE + ACREDITACION IDIOMAS + PROGRAMA DE EMPLEABILIDAD
(Opcional] (B1,B2,C1) « Practicas en empresas desde » Master Class con profesionales
Puedes realizar parte de Preparate para acreditar tu nivel 2° curso » Retos y concursos
tu plan de estudios en de inglés con nosotros durante el « Entrenamiento en las profesionales
inglés (hasta un 35% del primer curso y aprovecha nues- competencias mas « Formacion en Objetivos de
Grado) tros programas internacionales demandadas por las empresas Desarrollo Sostenible 2030

Salidas profesionales

Presentador de TV - Jefe de Prensa - Director de Comunicacion - Social Media Manager - Locutor - Community Manager
- Reportero - Reportero Grafico - Editor - Redactor
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+ PRODUCCION DE CONTENIDOS
AUDIOVISUALES MULTICANAL

TITULO DE ESPECIALIZACION CAMPUS CAMARA DE COMERCIO DE SEVILLA

(240 créditos 4 anos): Los alumnos disponen desde el primer dia de los medios técnicos

E St U d ] O S necesarios para su formacion (platé de TV, estudio de radio y grabacion, software de

G RAD O edicion y postproduccion de audio y video, salaiMac...)

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO
1°0 « Tendencias Literarias enla « Lengua Espafiola: Saber Idiomatico  « Narrativa Audiovisual « Disefo de Juegos y Ludonormativa
SEMESTRE  Cultura Contemporanea y Competencias Comunicativas « Produccion y Empresa Audiovisual Il e Industrias Culturales Audiovisuales
« Teoria de la Publicidad y « Movimientos Estéticos « Realizacion Ill. Video Digital « OptativaV
las Relaciones Pdblicas Contemporaneos y Postproduccion « Optativa VI
« Historia de la Cultura Contemporanea  « Guidn Audiovisual « Optatival « Optativa VIl
« Teoria de lalmagen * Realizacion . Fundamentos Basicos  « QOptativa l
« Tecnologias para la « Tecnologias de los Medios
Informacion Escrita Audiovisuales Il
2° « Derecho Audiovisual « Economia de los Medios » Metodologias de Investigacion « Trabajo Fin de Crado
SEMESTRE .« Psicologia Social de la Audiovisuales en Comunicacion « Optativa VIl
Comunicacion Audiovisual « Sociologiay Comunicacion « Tecnologas de los Nuevos « Optativa IX
« Teoria de la Comunicacion « Historia del Cine Medios Audiovisuales « Optativa X
« Tecnologias de los Medios « Realizacion II. lluminacion « Programacion y Gestion « Optativa XI
Audiovisuales | y Multicamara Televisivay Radiofonica
« Historia de la Comunicacidn Social ~ « Producciony Empresa Audiovisual | * Optativalll
« OptativalV

CATALOGO DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

€dicion y Postproduccion Digital de Audio - Escritura Creativa - Puesta en Escena Audiovisual - Historia del Cine Espafiol - Mitos e Imaginario de la Cultura Audiovisual - Teoria,
Produccion y Realizacion de Radio - Cines Periféricos - Comic y Humor Grafico - Mdsica y Cultura de Masas - Teoria y Técnica del Documental y la Publicidad Audiovisual -
Teorfa y Critica Audiovisual y Multimedia - Géneros y Formatos Audiovisuales - Internet, Redes Sociales y Medios de Comunicacion - Teorfa y Técnica de la Fotografia

Especializacion en Produccion de Contenidos Audiovisuales Multicanal

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO
« Presentacion Sistemasde e Creatividad en multiplataforma: Historia, « Realizacion de Contenidos para nuevas formas « Emprendimiento
Competencia personajes y tramas narrativas: « Trabajo Final de Especializacion
« Introduccion alas « El marco comercial y legal de las diferentes - Narrativa no lineal (multiplataforma, transmedia
especializaciones: Master plataformas y crossmedia)
class / Visita Competencias - Realidad extendida (Virtual, aumentada y mixta)

- Branded content video

+ PROGRAMA BILINGUE + ACREDITACION IDIOMAS + PROGRAMA DE EMPLEABILIDAD

(Opcional] (B1,B2,C1) « Practicas en empresas desde » Master Class con profesionales
Puedes realizar parte de Preparate para acreditar tu nivel 2° curso » Retos y concursos

tu plan de estudios en de inglés con nosotros durante el « Entrenamiento en las profesionales

inglés (hasta un 35% del primer curso y aprovecha nues- competencias mas « Formacion en Objetivos de
Grado) tros programas internacionales demandadas por las empresas Desarrollo Sostenible 2030

Salidas profesionales

Director de Cine y Television - Director de Produccion - Disefiador y Creador de Contenidos Audiovisuales - Creador
de productos de animacion, 3D, videojuegos y aplicaciones - Realizacion para Cine y TV - Director de Comunicacion -
Guionista - Efectos Visuales - Director Artistico - Editor y postproductor visual y sonoro - Diseflador Grafico
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GRADO EN TURISMO

P I a n d e (240 créditos 4 anos): cuenta con un plan de estudios vinculado al mundo de la ges-
. tion y la organizacion de la empresa turistica, que se complementa con visitas téc-
E St u d -I O S nicas a empresas del sector para conocer in situ los procedimientos de trabajo y la
aplicacion de los conocimientos teéricos que se estudian en el aula.
1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO
1° » Economial o Estadistica * Aleman Turistico It/ « Inglés Il para Turismo
SEMESTRE | €| Turisma en el Mundo Actual « Introduccidn al Derecho del Turismo Fraanes Turistico ll « Optatival
« Fundamentos de Contabilidad » Direcci6n de Operaciones en . ggiﬂgggﬁ:‘ﬁjﬁiﬁé?os Humanos . optativa i
+ Empresas y Organizaciones Org;’amzamones'TunstlcasI Investigacin de « Optativalll
Tunstlcasu ' « Inglés I.p.ara Turismo 3 Mercagos Turisticos « Practicum
« Introduccion a las Finanzas « Contabilidad para la Gestion . .
del Sector Turistico + Politicas Pdblicas en el
Sector Turistico
« Tecnologias de la Informacion
y la Comunicacion
2° o Economiall o Estructura de Mercados « Direccion de Opera;iqnes en « OptativalV
SEMESTRE , Tipglogias de Espacios Turisticos  » Direccién y Organizacion Organizaciones Turisticas I « OptativaV
« Patrimonio Cultural de Empresas Turisticas . (Ej)erecho Admjni_strativo « Practicum
Histdrico y Artistico + Aleman Turisticol/ ‘_EI Sec.tor TU”SUC? « Creacion de Empresas Turfsticas
« Marketing Turistico Francés Turistico | « Direccion AEstrateg[caAde « Trabaio Fin de Grado
L L. « Derecho Privado del Organizaciones Turisticas )
« Patrimonio Cultural Etnoldgico dEs ) .
Empresario Turistico « Inglés Il para Turismo
« Territorio, Turismo y « Anélisis Geografico del
Desarrollo Sostenible Turismo en Andalucia

CATALOGO DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Aleman Turistico - Francés Turistico - Gestion Integrada de la calidad del Turismo - Informatica aplicada al turismo - Sistema Turistico de Sevilla - Publicidad y Promocion
Comercial del Turismo - Regiones Turisticas espafolas - Sociologia del Turismo

+ PROGRAMA BILINGUE + ACREDITACION IDIOMAS + PROGRAMA DE EMPLEABILIDAD

(Opcional] (B1,B2,C1) » Practicas en empresas desde » Master Class con profesionales
Puedes realizar parte de Preparate para acreditar tu nivel 2° curso » Retos y concursos

tu plan de estudios en de inglés con nosotros durante el » Entrenamiento en las profesionales

inglés (hasta un 35% del primer curso y aprovecha nues- competencias mas « Formacion en Objetivos de
Grado) tros programas internacionales demandadas por las empresas Desarrollo Sostenible 2030

Salidas profesionales

Director de Agencia de Viajes - Director de Hotel - Guia Turistico - Agente de Viajes - Técnico en organizacion de eventos,
reuniones, congresos y exposiciones - Técnico en Turismo en la Administracion Pablica - Recepcionista - Animador
Turistico - Azafatos y Auxiliar de Transportes (Maritimo, aéreo, terrestre)
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DOBLE GRADO ‘ .

EN PERIODISMO 'g.& ; ﬁ
+ COMUNICACION L
AUDIOVISUAL

P I a n d e (372 créditos en 5 afos): conformado por una combinacion de asignaturas especificas
del ambito periodistico y audiovisual, busca la creacion de sinergias en la formacion de

E St U d i O S los alumnos del doble grado.

1° CURSO 2° CURSO 3° CURSO 4° CURSO 5° CURSO
1° « Historia de la Cultura « Derecho de la Informacion « Producciény Empresa « Industrias Culturales « Optativa VI
SEMESTRE Contemporanea « Teoria del Periodismo Audiovisual ll Audiovisuales « Optativa VIl
o Teoria de lalmagen « Guion Audiovisual + Realizacion IIl. Video Digital « Disefio y Aplicaciones « Optativa VIl
+ Historia Social de la « Realizacion |. y Postproduccion Multimedia « Optativa IX
Comunicacion Fundamentos Basicos « Narrativa Audiovisual « Andlisis del Discurso
+ Introduccion a la « Lengua Espariola: Saber « Historia del Periodismo Universal  Periodistico
Economia Aplicada Idiomatico y Competencias « Gabinetes de Comunicacion + Cibercultura
« Introduccion a la Sociologia Comunicativas « Periodismo Politico y Econdmico ¢ Documentacion Periodistica
« Relaciones Internacionales « Tecnologia y Diseo de « Redaccion Periodistica (Prensa) ¢ Movimientos Estéticos
« Tendencias Literarias en la laInformacion Escrita Contemporaneos
Cultura Contemporanea « Tecnologias de los Medios o Optatival
Audiovisuales Il
2° « Historia del Pensamiento « Economia de los Medios « Programacion y Gestion o Estructuray Poder de « Trabajo Fin
SEMESTRE Politico y Social Audiovisuales Televisiva y Radiofénica la Comunicacion de Crado
« Psicologia social de  Producciony Empresa « Tecnologias de los Nuevos « Codigos y Valores de la (Comunicacion
la Comunicacion Audiovisual | Medios Audiovisuales Profesion Periodistica Audiovisual)
« Tecnologas de los « Realizacion II. lluminacion « Fotoperiodismo « Optativall « Trabajo Fin
Medios Audiovisuales | y Multicamara « Historia del Periodismo Espafiol ~  Optativalll de Grado
+ Teoria de la Comunicacion « Periodismo Especializado « Redaccion Periodistica « Optativa IV [Penqdlsmo]
de laInformacion « Produccion Periodistica (Radio y Television) « Optativa V + Optativa X
+ Teorfay Estructura + Teoriay Técnicas + Técnicas de Investigacian + Optativa XI
de la Publicidad Audiovisuales Aplicadas en el Periodismo
« Historia del Cine al Periodismo « Metodologias de Investigacion
« Derecho Audiovisual « Géneros y Estilos Periodisticos  en Comunicacion

CATALOGO DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

Disefo de juegos y ludonarrativa - Cines Periféricos - Comic y Humor Grafico - Edicion y Postproduccion Digital de Audio - Escritura creativa - Masica y Cultura de Masas
- Puesta en Escena Audiovisual - Teoria y Técnica del Documental y la Publicidad - Opinion Pdblica - Organizacion y Gestion de Empresas Periodisticas - Periodismo de
Viajes - Periodismo Social y Educativo - Redaccion Periodistica en la red - Teorfay Critica audiovisual y multimedia - Géneros y Formatos Audiovisuales - Internet, Redes
Sociales y Medios de Comunicacion - Mitos e Imaginario de la cultura audiovisual - Teoria, Produccion y Realizacion de Radio - Historia del Cine Espafiol - Disefio de
Programas Informativos - Periodismo de sucesos y Tribunales - Periodismo Deportivo - Periodismo Cultural

+ PROGRAMA BILINGUE + ACREDITACION IDIOMAS + PROGRAMA DE EMPLEABILIDAD

(Opcional) (B1,B2,C1) « Practicas en empresas desde » Master Class con profesionales
Puedes realizar parte de Preparate para acreditar tu nivel 2° curso » Retos y concursos

tu plan de estudios en de inglés con nosotros durante el « Entrenamiento en las profesionales

inglés (hasta un 35% del primer curso y aprovecha nues- competencias mas « Formacion en Objetivos de
Grado) tros programas internacionales demandadas por las empresas Desarrollo Sostenible 2030

Salidas profesionales

Director de Cine y Television - Director de Produccion - Disefiador y Creador de Contenidos Audiovisuales - Creador de
productos de animacion, 3D, videojuegos Y aplicaciones - Realizacion para Cine y TV - Director de Comunicacion - Guionista -
Efectos Visuales - Director Artistico - Editor y postproductor visual y sonoro - Disefiador Grafico - Presentador de TV - Jefe de
Prensa - Director de Comunicacion - Social Media Manager - Locutor - Community Manager - Reportero - Reportero Grafico
- Editor - Redactor
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Interactda, aprende, comparte, innova,
crea, inventa, atrévete...
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CENTRO DE FORI\/\ACIQN PROFESIONAL
DEL CAMPUS DE LA CAMARA DE

COMERCIO DE SEVILLA 7 centno e

¥ SUPERIOR
-

CAMPUS CAMARA COMERCIO SEVILLA

Autorizado por la Junta de Andalucia

En el Centro de Formacion Profesional del Campus de la Camara de Comercio de Sevilla los alumnos
se preparan para la practica profesional, adquiriendo las destrezas y conocimientos fundamentales
para el desempefo de una profesion. Nuestras titulaciones son Ciclos Oficiales de la Junta de
Andalucia, de 2.000 horas estructuradas en dos cursos académicos, e incluyen un periodo de
formacion en centros de trabajo, asi como un proyecto final de ciclo.

DISENADOS POR LAS EMPRESAS: somos conscientes dela importanciaque adquiere
la formacion para la mejora de la empleabilidad de los jovenes en el actual mercado laboral, asi
como de lanecesidad de acercar el mundo de laempresaalas aulas. Por ello, la Camara de Comercio
de Sevillatraslada e integra todalainformacion de la que dispone acerca del mercado laboral en los
planes de estudio de sus entidades formativas.

ACCESO: para acceder a un Ciclo Formativo de Grado Superior debes tener el titulo de Bachiller,
Grado Medio, Grado Superior, ser titulado universitario, tener superada la prueba de acceso a Ciclos
de Grado Superior para mayores de 19 afos (6 18 afios para titulados de Grado Medio), la de acceso
alauniversidad para mayores de 25 afos.

MATRICULA: podras matricularte a partir de noviembre de cada afio, a través de un acceso
especifico en nuestraweb fpcampuscamara.es. Las plazas son limitadas y se asignaran por orden de
inscripcion, de todas formas si tienes dudas ponte en contacto con nosotros o ven a consultarnos.

TITULACION: Al terminar tus estudios recibiras el Titulo Oficial de Técnico Superior en la
profesion correspondiente expedido por la Junta de Andalucia, con validez en la UE.

ACCESO DIRECTO A LA UNIVERSIDAD: La obtencisn del Titulo Oficial de Técnico

Superior te permite acceder de forma directa a la Universidad, con reconocimiento de créditos en
la mayoria de los casos.

BECAS: Al tratarse de una titulacién oficial podras acceder a becas del Ministerio de Educacion
y de la Junta de Andalucia para la realizacion de tus estudios.

PRACTICAS: Mas de 200 empresas colaboradoras posibilitan tu relacidn directa con el mundo
laboral a través del programa Emprésate 360°, mediante el que podras acceder a practicas en
empresas, asesoramiento en autoempleo, creacion de empresas y programas de potenciacion de
tu empleabilidad.

6 ITINERARIOS DE ESPECIALIZACION PROFESIONAL (IEP): Podras potenciar

tu preparacion profesional con programas de posgrado especificos para formacion profesional
disefiados e impartidos por la Escuela de Negocios de la Camara de Comercio de Sevilla. Con
practicas en empresa y descuentos para alumnos/as del Campus. Ademas de poder acceder a
nuestros Grados Universitarios con reconocimiento de créditos y descuentos.




Administracion y Finanzas

Objetivos: Preparar a un profesional capaz de gestionar las funciones
administrativas y financieras en una empresa industrial, comercial o de
servicios: laadministracion de la financiacion, el presupuesto, la tesoreria,
la gestion de los recursos humanos, operaciones contables y fiscales, etc.

Salidas 8] rofesionales: Las funciones administrativas y financie-
ras se realizan en todas las empresas, por lo que sera el ambito de salida
profesional de los alumnos de este ciclo. Las ocupaciones alas que podran
acceder son gestores administrativos, contable, responsable de tesoreria,
de cartera, técnico de gestidon de cobros, auxiliar de auditoria, etc.

© +I€EP (ltinerario de Especializacién Profesional):
Especializate con el Experto en Tributacion y Asesoria Fiscal o EMID
Direccion de Recursos Humanos.

Comercio Internacional

Objetivos: Formar a los alumnos para la gestion y desarrollo de
operaciones internacionales: operaciones de compraventa, realizar la
gestion administrativa en las operaciones de importacion/exportacion,
almacenamiento, distribucion, financiacion, etc.

Salidas profesionales: Abarcan desde técnico en comercio ex-
terior, operaciones exteriores (Banca), técnico en logistica, transporte
internacional, técnico de compras, ventas, gestion de marketing interna-
cional, etc.

© +I€P (ltinerario de Especializacion Profesional):
Potenciatu perfil con un Master en Compras, Logisticay Supply Chain
Management.

Gestion de Alojamientos Turisticos (DUAL ]

Objetivos: Disenado para ofrecer una formacién que permita al
alumno abarcar la gestidn integral de un alojamiento turistico, desde la
coordinacion de todos los departamentos y servicios del establecimiento,
gestion eficiente delasreservas, control de laatencidnalcliente, lagestidn
del servicio postventa, hasta el analisis del mercado y la organizacion de
eventos.

Salidas profesionales: Jefederecepcion, encargado dereservas,
gobernanta, gestor de alojamiento en residencias, hospitales y similares,
gestor de alojamiento en casas rurales, coordinador de eventos, jefe de
ventas o comercial en establecimientos de alojamientos turisticos, etc.

© +|€EP (Itinerario de Especializacion Profesional J:
Complementa y potencia tu perfil con el Master en Turismo de
Reuniones, Organizacion de Congresos y Eventos entre otros o
accediendo al Grado en Turismo (66 créditos reconocidos).

Puedes consultar el Plan de estudios de cualquiera de nuestros ciclos en nuestra web:

fpcampuscamara.es




Gestion de Ventas y Espacios Comerciales

Objetivos: Los Técnicos Superiores en Gestion de Ventas y Espacios
Comerciales seran los encargados de recabar y organizar la informacion
acerca del mercado, la competencia y las necesidades del cliente, asi
como aplicar las tacticas de marketing que se planifiquen, la gestion de la
logistica comercial y del punto de venta.

Salidas profesionales: Los profesionales de este ciclo pueden
ser ayudante del jefe de producto, técnico de compras, técnico de ventas,
merchandiser, encargado de almacén, ayudante del jefe de logistica, jefe
de ventas, técnico de marketing, técnico de investigacion comercial, etc.

© +IEP [Itinerario de Especializacion Profesional):
Potencia tu perfil con el Programa Superior EMID en Direccién de
Marketing entre otros o accediendo al Grado en Publicidad y RRPP [36
créditos reconocidos].

Marketing y Publicidad

Objetivos: Los Técnicos Superiores en Marketing y Publicidad reci-
ben la formacion necesaria para realizar profesionalmente las funciones
de planificacién, organizacién y gestién de actividades de marketing, in-
vestigacion comercial, publicidad y relaciones pablicas.

Salidas profesionales: Los profesionales de este ciclo pueden
realizar su labor profesional como técnico de marketing, técnico en publi-
cidad, técnico en relaciones pablicas, organizador de eventos, técnico en
estudios de mercado, etc.

© +I€EP (ltinerario de Especializacion Profesional J:
Especializate y potenciatu formacién con el Experto en Social Mediay
Community Manager entre otros o accediendo al Grado en Publicidad
y RRPP [54 créditos reconocidos).

Puedes consultar el Plan de estudios de cualquiera de nuestros ciclos en nuestra web:

fpcampuscamara.es




Direccion de Cocina

Objetivos: En los Gltimos afios se ha asentado la idea del buen comer,
comida sana y de calidad, y los negocios de la restauraciéon han tenido
que adaptarse a estas exigencias. €l director de cocina debe ser capaz
de dirigir y organizar la produccién y el servicio de cocina, controlando
los recursos necesarios, el aprovisionamiento, la produccion, el servicio
y la higiene, para alcanzar la calidad exigida y cumpliendo las normas de
higiene y los objetivos econémicos.

Salidas profesionales: Las salidas mas relevantes son, entre
otras, director de cocina, director de alimentos y bebidas, jefe de cocina,
jefe de operaciones de catering, cocinero, encargado de economato y
bodeqga, etc.

© +|€EP (Itinerario de Especializacién Profesional):
Potenciatu formacion con el Master en Pasteleria, Panaderiay Cocina
Dulce o el Master en Sumilleria, Enologia y Gestion de Bodegas.

Direccion de Servicios en Restauracion

Objetivos: Prepara a profesionales para la direccion de estableci-
mientos hosteleros: recuersos humanos, gestion de calidad, seguridad e
higiene alimentarias, etc. Seran capaces de disefiar una oferta gastrond-
mica adecuada, con eleccidon de bebidas , y de esta manera poder acon-
sejar al cliente en su eleccion. Podran elaborar bebidas y valorar los vinos
(sumiller).

Salidas profesionales: Las salidas mas destacadas pueden ser la
de director de alimentos y bebidas, maitre, encargado de bar-cafeteria,
jefe de operaciones de catering, encargado de economato y bodega o
sumiller, entre otras.

© +I€P (Itinerario de Especializacion Profesional):
Potenciatu formacion con el Master en Pasteleria, Panaderiay Cocina
Dulce o el Master en Sumilleria, Enologiay Gestion de Bodegas.

Puedes consultar el Plan de estudios de cualquiera de nuestros ciclos en nuestra web:
fpcampuscamara.es




Documentacion y Administracion Sanitaria

Objetivos: Estos profesionales son capaces de atender a pacientes
y usuarios/as de centros sanitarios, sean pablicos o privados, para
facilitarles la informacién inicial que requieran, registrando sus datos,
codificandolos segln normativa vigente, y elaborar una documentacion
clinica. Asi, gestionan ingresos y altas, conocen la terminologia clinica
que les permite la elaboracion de historias clinicas, y establecen los
documentos y comunicaciones internas necesarias para una atencion de
calidad del usuario/a.

Salidas profesionales: Entre otras, pueden ejercer como
técnico superior en documentacion sanitaria, responsable de historias
clinicas, responsable de sistemas de informacién asistencial sanitaria, o
responsable de la gestion de procesos administrativos-clinicos.

Educacion Infantil (DUAL ]

Objetivos: Elalumno aprenderdadisenar, aplicaryevaluar proyectos
educativos para primer ciclo de educacion infantil. Identificando y
dando respuesta a las necesidades educativas y personales de los nifios
y sus familias, y actuando ante posibles contingencias con seguridad y
confianza.

Salidas profesionaleS: Educador infantil en primer ciclo de
educacion infantil, educador en programas especificos para menores
en situacién de riesgo social o actividades de ocio y tiempo libre con
menores: ludotecas, casas de cultura, bibliotecas, granjas escuela, etc.

Puedes consultar el Plan de estudios de cualguiera de nuestros ciclos en nuestra web:
fpcampuscamara.es




Sonido para Audiovisuales y Espectaculos

Objetivos: Los profesionales de este ciclo reciben la formacion
especifica para la captacion, grabacién, postproduccion y emision
de sonido en todo tipo de producciones: audiovisuales, radiofénicas,
musicales, lugares pablicos, espectaculos o actos sociales.

Salidas profesionales: Técnico de sonido en television, radio,
cine, estudios musicales, teatro, espectaculos, postproduccion, montador
de sonido, etc.

© +|€P (Itinerario de Especializacion Profesional):
Ampliatu preparacion estudiando el Grado en Comunicacion Audiovi-
sual (30 créditos reconocidos].

Realizacion de Proyectos Audiovisuales y Espectaculos

Objetivos: Preparar a los alumnos para la planificacién, coordinacion
y control del proceso técnico y artistico, procedimientos de trabajo y
caracteristicas formales y expresivas de un proyecto audiovisual.

Salidas profesionales: Ayudante de direccién en cine, de
realizacion de video y television, montador de cine, de video, regidor de
espectaculos o eventos, operador de camara, postproduccion, etc.

© +IEP [Itinerario de Especializacion Profesional):
Potenciatuformacion con el Experto en Fotografia Digital o accediendo
al Grado en Comunicacion Audiovisual [54 créditos reconocidos).

Animaciones 3D, Juegos y Entornos Interactivos

Objetivos: Formar a un profesional para que ejerza su actividad
en el sector de la produccion audiovisual (cine, televisidn y video], de
la animacién 2D y 3D, de la multimedia interactiva y no interactiva, asi
como en publicidad y empresas relacionadas con internet y las nuevas
tecnologias.

Salidas profesionales: Animador 2D, animador 3D, modelador
3D, grafista digital, generador de espacios virtuales, integrador multi-
media audiovisual, técnico de efectos visuales, editor de contenidos
multimedia, etc.

© +I€EP (Itinerario de Especializaciéon Profesional):
Complementa tu perfil con el Master en Disefio Grafico Digital y
Desarrollo Web Front-End UX/UL.

Puedes consultar el Plan de estudios de cualquiera de nuestros ciclos en nuestra web:
fpcampuscamara.es




Desarrollo de Aplicaciones Web

Ob]eUVOS: Preparar a un profesional capaz de disefar, implantar
y realizar el mantenimiento de aplicaciones web que sean accesibles,
usables y con unos niveles altos de calidad y sequridad para el usuario.

Salidas profesionales: Programador Web, programador Multi-
media, desarrollador de aplicaciones en entornos Web.

© +I€P (Itinerario de Especializacion Profesional):
Complementa tu perfil con el Master en Disefio Grafico Digital y
Desarrollo Web Front-€nd UX/Ul o el Curso de SEO Profesional.

Desarrollo de Aplicaciones Multiplataforma

Ob]eUVOS: Consolidar en los alumnos los conocimientos necesarios
para disefar, implantar y mantener aplicaciones informaticas multiplata-
forma, con la suficiente seguridad, usabilidad y calidad para el usuario.

Salidas profesionales: Los profesionales con esta formacion
pueden acceder a puestos de trabajo relacionados con el desarrollo de
aplicaciones informaticas para la gestién empresarial o el ambito del ocio
y el entretenimiento.

© +IEP (Itinerario de Especializacion Profesional):
Complementa tu perfil con el Master en Disefio Grafico Digital y
Desarrollo Web Front-€nd UX/UL.

CURSOS DE ESPECIALIZACION PARA GRADO SUPERIOR B‘J,‘c’bt’L

Se trata de cursos con Titulacion Oficial destinados a profundizar en areas especificas y a la actualizacion de técnicos
con conocimientos previos.
REQUISITOS DE ACCESO: podran acceder quienes posean determinados titulos de Grado Superior (consultar Ciclos en laweb)

DURACION: 600 horas 1 afio)

Inteligencia Artificial y Big Data

Objetivos: programar y aplicar sistemas inteligentes que optimizan la gestion
de la informacion y la explotacion de datos masivos, garantizando el acceso a los
datos de forma segura y cumpliendo los criterios de accesibilidad, usabilidad y cali-
dad exigidas en los estandares establecidos, asi como los principios éticos y legales.

Desarrollo de Videojuegos y Realidad Virtual

Objetivos: disefar y desarrollar videojuegos para diferentes dispositivos y pla-
taformas, garantizando la experiencia del usuario, utilizando herramientas de ltima
generacion gue permitan actuar en todas las fases de su desarrollo, asi como aplica-
ciones interactivas de realidad virtual y aumentada.

Puedes consultar el Plan de estudios de cualguiera de nuestros ciclos en nuestra web:
fpcampuscamara.es




Preparate para el mundo labor
y cumplir tus sueios




El dia a dia de una estudiante

Paula Magallanes te lo cuenta (@conpdepaula99)

Q) Profesional Junior desde el principio

Durante estos afos he vivido cosas que en la vida creia que fuera a
vivir, me he dado cuenta de que la carrera se tiene que tomar como el paso
previo a lanzarse al mundo laboral y gracias al Campus de la Camara de
Comercio de Sevilla cada dia me siento mas cerca de ese momento.

Si tuviera que darle un consejo a algln futuro periodista como yo seria
simplemente que aprovecharatodas las experiencias que se le presenten
ya que estos afos luego no vuelven y puede ser la mejor manera de
encontrarse a uno mismo laboralmente.

- ‘odismo en Campus
iva soy alumna de #Penod%____”,_ ;

EUSA! #ViveEUSA W W

2 ) Viviendo la profesion

Hetenidolaoportunidad de aprender aponermetanto delante como detras de lacamara,
he mejorado la edicién de videos y he potenciado la originalidad realizando reportajes
periodisticos para los diferentes trabajos que se me planteaban en cada asignatura.

#EUSALive Uré = - W Ademas, gracias a las salidas que he realizado fuera del centro he podido comprobar como
#ViveEUSA g .-.P‘E.U"id’Sfa #rtve es larealidad de la profesion periodistica.

@ [tinerario formativo personalizado

Uno de mis momentos mas importantes como Profesional Junior
ha sido asistir a la VIII Gala de los Premios Blogosur acreditada como
prensa. Me inspird muchisimo como amante de las redes sociales ver
alos premiados recoger los galardones, sintiendome muy orgullosa de
la profesion que ejerceré dentro de unos afos.

NOSDO ey (@

Ao Hia

' #
| geotity g

aBloqour Len Sevi\la@ Mil gracias a
invitacion, fue una noche
Live #Vive€lCampus

€n los #8Cal
@CampusEUSA porla
inolvidable i #EUSA

""‘ 7)) Contacto con profesionales y eventos del sector
)

Trato todos los dias con profesionales del sector ya que mis profesores trabajan
dia a dia en los medios de comunicacién y eso me enriquece muchisimo como futura

Alucinad - Y periodista.

ucinada sigo todavia d & . . . . - .

105 #PremiosOndas .:%Je;l‘jﬁca Dos de las mejores experiencias que he tenido durante estos dos afios han sido poder
en mivida pensé que iba a poder asistir a eventos del sector como la Gala de los Premios Ondas 2017 en la que pude
asistiry conocer a tantos referentes conocer a grandes referentes de la profesidn periodistica.

de esta profesion, que es mi pasion #=

ZQuicres saber
qué estamos
haciendo ahora?

@ Practicas en empresas

Desde el primer curso participo en el peridédico del Campus
(EUSA News). Gracias a esto mi experiencia formativa se ha
enriquecido desde el primer dia, compartiendo salas de prensay
espacios con profesionales de los medios. De hecho el concierto 7. 7]
de CNCO, fue el primer evento al que asisti como prensa. 0 CampusEUSA tiene 13 capacidad

Paracomplementar miformaciéntambiénherealizado practicas de ofrecer a sus alumnos 13

. .z : i como
en Departamentos de Comunicacion, lo gue me hahecho crecer oportun‘d?dtﬂfoss”t‘:sga;jos yesoes
Tci i seran sus fu o
muchisimo tanto profesional como personalmente. S de las cosas que Mas valoro. ¥

#CartujaCenterClTE #sonandoalto




MASTER Y POSGRADO __,
Escuela de Negocios @amara

Camara de Comercio de Sevilla Sevilla

O S h IR o

P £ LaEscuelade Negocios de laCamara de Comercio de Sevilla es una % :
®%  institucidn académica internacional con mas de cincuenta afos .
de historia y experiencia en la formacion especializada para post- [
universitarios, profesionales, directivos, empresas e instituciones. N i

OFERTA )
FORMATIVA: § 4

U\

La oferta formativa de
la Escuela de Negocios

esta organizada en M ——n
. Programas de
cinco grandes bloques:

Expertos ,
METODOLOGIA:peestos Cursos‘f:"' ‘ :
programas cabe destacar su Monogra e '
metodologia, donde se incentiva Formacion
la participacion, el debate y el On Line

intercambio  de  experiencias
entre los participantes y el equipo
dogente, que perma.nentemente P

aplican el aprendizaje de cada

sesion a la gestidn diaria de su entorno profesional, asi como las
practicas voluntarias no laborales de cuatro meses en empresas.
Todos los alumnos trabajan en un entorno Mobile Learning.

REAL|ZAC|ON Y ACCESO: a partir del mes de octubre

comienzan los masters y tienen una duracion de 500 horas
extendiéndose durante un curso académico completo. El acceso,
previa solicitud, se realiza mediante entrevista personal con los
directores técnicos de los masters.

-

MASTER Y POSGRADO

BECAS: existe una serie de becas privadas de la Camara de
Comercio de Sevilla puestas a disposicion de los alumnos.

_
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C) International
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MASTER en _
DIRECCION
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€l Campus cuenta con mas
de 10.000 m? destinados a
aulas, espacios de formacion
tedrico-practica, biblioteca, sala
de estudios, 10 aulas multimedia,
450 equipos informaticos a
disposicion de los alumnos, WIFl en
todo el Campus, salén de actos y espacios
parareuniones y eventos, cafeterfa y zonas
de descanso.

Por otro lado, nuestros alumnos disponen de espacios
coworking y sedes para empresas de nueva creacion
donde desarrollar proyectos empresariales tutelados por la
estructura de servicios de apoyo de la Camara de Comercio de Sevilla.

R ECU RSOS Nuestro centro es Centro Autorizado Apple y Amadeus

EQUIPAMIENTO

e Estudio de Radio, ESTUDIO DE o Camaras Video ENC/ « Grabadores audio portatil « Otros accesorios:
GRABACIONES MUSICALES Y PECERA Reporterismo - ZOOMF6 microfonia,
« Aulas Mac (iMac y mac-mini) - JVCGY-HM790 - ZOOM H2N pértigas,
o Platd Y CONTROL Digital Virtual: 3 - JVCGY-HM750 - ZOOMH5 estabilizadores,
camaras y 20 escenarios virtuales - JVCQY-HM150 e Equipos de sonido para tripodes,
con Tricaster 455 - Panasonic AG- directo travelling,
« Drone, DJI Mavic Pro AC30 - ROLAND M2001 cabeza caliente,
o Camaras Fotograficas Reflex - PANASONIC HC- - DIGICO D5 steadycam,
- Canon 600D V180€EG - BEHRINGER focos, canon de
- Canon 700D - Blackmagic Design 0X1832USB seguimiento
- Canon 1300D URSA Broadcast G2 - SOUNDCRAFT SM12
- Olympus EM10II - DJIOSMO - CREST AUDIO VCAX
SOFTWARE MULTIMEDIA Y EDICION AUDIO Y VIDEO
« Software video « Software audio  Software multimedia: « Software aplicado
- Adobe Premiere pro - Adobe Audition - Adobe Creative Cloud - Lightroom alagestion de
- Adobe After Effects - PROTOOLS - Photoshop - Dreamweaver  empresas turisticas:
- DaVinciResolve - lllustrator - Blender-D - Millenium

- InDesign UNITY



Potenciamos tu empleabilidad global
We promote your global employability

T
y

International Experiences

i O

Buenos Aires

El mercado laboral demanda profesionales que entiendan el mundo de forma global, por ello nuestro
Campus Formativo dispone de oportunidades internacionales para nuestr@s Profesionales Junior:

anes Bilinglies
+ Programa Tandem

Los alumnos de primer curso
de Grado disponen de un curso

intensivo de formacidén en Eldesarrollo de la actividad lectiva en otro idioma capacita a los alum-
inglés durante el primer afo nos de Grado para trabajar en ambitos internacionales y desarrollar
donde se preparan para superar sus competencias lingdisticas, por ello nuestros estudiantes pueden
el examen del certificado B1, B2 realizar parte del plan de estudios en inglés, asi como realizar inter-
o C1 (segin demanda). cambios con estudiantes internacionales dentro del propio Campus.

Work and travel

udia en el extranjero

Nuestros estudiantes pueden vivir una experiencia inter- Nuestros Profesionales Junior de Grado y
nacional gracias a programas como Erasmus+ Estudio o Ciclo pondran a prueba sus competencias
Eusa Internacional. Formandose durante 1 semestre o 1 transversales a través de una experien-
afno en destinos como Washington DC, Argentina, Australia, cia internacional que les permitira viajar y
México, Escocia, Francia, Holanda, Italia, entre otros. trabajar durante un verano en EE.UU.

0 en EEUU con contrato laboral

asmus Practicas

Este programa brinda la oportunidad de Con alojamiento en familias y remuneracion mensual, este
realizar practicas curriculares o extra- programa permite a nuestros estudiantes una experiencia
curriculares relacionadas con su area de laboral en EEUU con la que crecer personalmente y reforzar la

estudio en destinos europeos. adquisicion delidioma.




¢ Qué opinan nuestros estudiantes?

1959,

de los estudiantes
recomiendan

nuestra formacion.

PCA - Programa de Calidad Anual
Estudio de satisfaccion
realizado a nuestros alumnos
universitarios y de
formacion profesional.

Superar las expectativas de nuestros alumnos constituye para nosotros uno de los
objetivos prioritarios de calidad. El PCA (Programa de Calidad Anual) del Campus
realiza un seguimiento sistematico del indice de satisfaccidon de nuestros estudiantes
e identifica posibles puntos de mejora o innovacion.

Sus opiniones son nuestro material de trabajo:

Elegi estudiar en Nuevas Profesiones

por su oferta académica, sus clases
reducidas y el trato mas directo con

el profesorado que permite que se
preocupen realmente por mi aprendizaje.

= = M Isabel Campos
Estudiante Marketing

Elegi estudiar en EUSA por las ventajas
que supone en cuanto a realizar practicas
relacionadas con la profesion que algn
dia quiero ejercer. €l contenido practico
y la aplicacion teorica a las nuevas
formulas digitales avalan al centro.

Guillermo Azabal
gstudiante Doble Grado

Entré en EUSA con laidea de iniciarme

en el mundo de la television y gracias a
ello he conocido a personas que me han
abierto las puertas del mundo audiovisual.

r Rafael Cordoba
Estudiante Com. Audiovisual

Elegi EUSA gracias a su beca Maria José
Urufiuela a la excelencia académica.
Ahora estoy encantada con los
profesores y con las oportunidades
profesionales que te ofrece el centro.

Reyes Calvillo
Estudiante Com. Audiovisual

Elegi Nuevas Profesiones por su atencion
personalizada y los medios tecnolégicos que
pone en nuestras manos. Con un enfoque
muy practico de todas las asignaturas,

que te ofrece una buena inmersion en el
campo laboral. Ahora veo mi futuro mas
claro. Sé que no me he equivocado.

Alvaro Esteban
gstudiante Desarrollo de
Aplicaciones Multiplataforma

He comprobado de primera mano la calidad
de laformacion del centro, el alto nivel que
tiene el profesorado y la implementacion
de las nuevas tecnologias directamente

en laformacion. Desde luego no me
arrepiento en absoluto de mi eleccion.

José Antonio Sanchez
Estudiante Animaciones 3D,
Juegos y Entornos interactivos

Elegi EUSA ya que me ofrecian las
facilidades y comodidades que buscaba, al
igual que el compromiso y la profesionalidad
de los docentes integrantes en el centro.
También me aporta grandes oportunidades
con respecto a mi futuro laboral con

la Cadmara de Comercio de Sevilla.

Pablo Luna
y Estudiante Periodismo

Pensé que al estar la Camara de Comercio
por medio la conexion con el mundo laboral
real estaba garantizada, ahora lo afirmo.

Javier Bullon
Estudiante Sonido para
Audiovisuales y Espectaculos

Estudiar en Nuevas Profesiones te abre
numerosas puertas para el mundo laboral,
es un centro con profesores muy bien
formados y puedes complementar tus
estudios con talleres que realmente son
necesarios de cara al mundo laboral.

Pablo Delgado
Estudiante Gestion de
Alojamientos Turisticos

Progresar en la vida es necesario y
EUSA me ha dado las herramientas para
avanzar como profesional y persona.

F_ ~ Radl Asencio
" Estudiante Periodismo

Empezar algo nuevo siempre da algo de

miedo y realmente cuando tienes gente que
se preocupa para ayudarte a no tener miedo
siempre es de agradecer. Tenemos profesores
que se preocupan realmente de nosotros, la
oportunidad de poner en practica lo aprendido y
que nos ayuden a consequir nuestras metas.

Alba Gamarro
gstudiante Publicidad

En EUSA no solo te ofrecen conocimientos,
te ayudan a enfocarlo a un futuro laboral.

Miguel Marquez
Estudiante Publicidad

Elegi EUSA por su amplia experiencia
universitaria y por su compromiso con la
empleabilidad. €l grado de turismo cuenta
con una plantilla de profesores especializados
en el sector que te ayudan de forma
personalizada facilitandote el aprendizaje
necesario para tu formacion académica.

Conchi Macias
Estudiante Turismo

Elegi EUSA por su oferta académica y su
oferta complementaria, la oportunidad de
introducirte en el mundo laboral desde el
comienzo de la carreray conocer todos

los ambitos de mi profesion. Ademas,
recibimos clases por parte de profesionales
del sector con gran experiencia.

Juan Miguel Duran
gstudiante Turismo



Nuestro compromiso social

Creemos firmemente en el compromiso social de nuestra actividad educativa. Asi desarrollamos
una serie de actividades anualmente con los estudiantes y sus familias, con los centros educativos
(direccion, orientadores, profesores), instituciones pablicas, y en definitiva con toda la sociedad.

¢ QUE HACEMOS?

35.000 ejemplares

Editamos desde hace mas de 20 afios la GUIA DE ESTUDIOS OFICIALES DE SEVILLA, de la que se distribuyen anualmente mas
de 35.000 ejemplares en centros escolares, con toda la informacion que un estudiante y sus familias pueda necesitar de
caraalaeleccion de estudios. Se encuentra disponible en formato digital en www.guiagestudiossevilla.es

140 charlas de orientacion académica

Realizamos mas de 140 CHARLAS DE ORIENTACION ACADEMICA para 2.000 estudiantes en 60 centros escolares cada
ano. En ellas se orienta a los jovenes en el acceso y la eleccion de estudios: las alternativas disponibles, acceso a Ciclos
Formativos y Universidad, etc.

1.500 estudiantes

Impartimos SEMINARIOS DE INTERPRETACION DEL MERCADO DE TRABAJO ENFOCADOS A LA ELECCION DE ESTUDIOS.
Ponemos en valor la experiencia de 125 afos de la Camara de Comercio de Sevilla en el mundo de la empresa, trasladando
las claves de interpretacion del mercado de trabajo de caraalaeleccion de estudios para estudiantes de ensefianzas medias.

7.000 participantes

Realizamos y publicamos el INFORME E: PERSPECTIVAS DELOS ALUMNOS DE ENSENANZAS MEDIAS SOBRE EMPLEABILIDAD
FUTURA Y MERCADO DE TRABAJO un sondeo anual en el que participan mas de 7.000 estudiantes de ensefianzas medias,
con el objetivo de evaluar la vision del mundo laboral de dichos estudiantes. Los centros escolares participantes reciben el
perfil comparativo entre su centro y el resto de centros.

Puede consultarlo en www.eusa.es/informe

TALENTO PRO )
Programade RECONOCIMIENTO Y POTENCIACION DEL TALENTO PROFESIONAL para estudiantes de 2° de bachillerato con altas
calificaciones que accedan a estudios universitarios o grados superiores. > www.fundacioncamaradesevilla.com/talento-pro/

Concurso Emprendedores - Big Idea
Se trata de un concurso de ideas para alumnos de bachillerato y ensefianzas medias mediante el que buscamos fomentar la
mentalidad emprendedora y otras competencias clave en los profesionales del futuro. www.bigidea.eusa.es

- — & -_

Manual de Competencias

Un manual dirigido a aportar herramientas para la autoevaluacion y entrenamiento de competencias transversales clave en
la vida profesional: confianza en si mismo, autocontrol, asertividad, liderazgo, resolucion de conflictos,...
www.eusa.es/manual-de-competencias/

P S O 4

Compromiso con los Objetivos de Desarrollo Sostenible Agenda 2030
www.eusa.es/blog/ods-2030-universidad/

~

NOTA PARA ORIE

Si quiere desarrollar en su centro
estas actividades pongase en con
la direccion de email: ori

N
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